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Predmst: Clovek ve spolénosti (Olkanska vychova)

Roenik: 7.

Tematicky celek: Masova kultura — masmédia.

Struiny popis aktivity: Zakm jsou poudtny reklamy a jejich Ukolem je zhodnotit, jak se jim
reklama libi, ale také zjistit, na kterou cilovdwginu je zansiena.

Casova narénost: 45 minut.
Metodické poznamky

Casovéa narénost aktivity zalezi na mnozstvi reklam, které\sidujici pripravi. 45 minut
odpovida potu 15 — 20 reklam, do 45 minut je z&ftana i diskuse a vyhodnoceni.

Ucitel si musi nejprveifpravit vhodné reklamy. Nejlépe vyhledat na inteunea
youtube.com, vyhledava slovo reklama nebo adveeigniPoteé vytiskne Zakn papiry
s pattem formuldd odpovidajicim p&tu reklam.

Z&ci vyphuji formulde v piibdhu sledovani reklam fPdruhém sledovani uXitel mezi
jednotlivymi reklamami da pauzy. Fed spudinim reklamy vzdy pozad&kolik zaka, aby
piecetli sva hodnoceni reklamy, po jejim shlédnuttal moderuje kratkou diskusi mezi Zaky,
popipadt dophuje postehy Zak nebo dava otazky.

Cilem této aktivity je natit Zaky pgremyslet o podstatreklamy v médiich, o jeji sile a vlivu
na lidi. Vysledkem by réda byt schopnost Zékmére podléhat reklamnim stereoiyp a
uveédomit si, jakym zjgsobem se nés snazi reklama ovlivnit.
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Hodnoceni reklam
(youtube.com)
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